


수집할 수 있었다. 또한 대학 탐방을 통해 총 35명의 타 대학교 재학생을 대상으로 인터뷰를 

진행했다. 수집한 정보는 최종 대구대학교 홍보 조사 보고서 작성 및 홍보영상 제작에 활용되

었다.

▶ 개인 과제 수행 결과

이름 개인 과제 수행 결과

김

대구대학교 홍보 조사 보고서를 작성하고 홍보영상 만들기에 앞서, 본교 홍

보물 조사 및 타 대학 홍보 현황 조사를 진행하였다. 타 대학 홍보 조사를 

위하여 타 대학에 직접 방문하여 어떤 프로그램을 진행하고 있는지, 대학가 

주변 인프라는 어떤 상황인지, 그것이 얼마나 학생들에게 긍정적인 영향을 

가지고 있고 학교 홍보에 얼마나 필요한 것인지 등에 대해 조사를 진행했

다. 대구대학교 학생들을 대상으로 어떤 설문조사를 할 것인지에 대한 고민 

후 만들어진 설문지를 바탕으로 <대구대학교 홍보 설문지 결과 분석 보고

서>를 제작하였다. 

 해당 보고서의 목적은 대구대학교 홍보물 평가를 통한 개선 방안 도출과 

대구대학교 홍보에 양질의 개선을 한 홍보영상 제작을 두고 만들었다.

 해당 설문 분석을 바탕으로 어떤 콘텐츠가 주제가 될 것이며, 어떤 이야기

를 만들어 낼 것인지 등에 대한 틀을 구성하였다. 

 구성을 토대로 대구대학교 홍보영상을 만들기 위한 시나리오를 제작하였

다. 

홍보영상의 자막 중 첫 도입부를 Tomorrow - Best Day Ever. Nike를 오마

주 해 보고 싶다는 생각이 들어 진행했다.

 홍보영상 촬영에 전반적인 부분을 담당했으며 촬영한 것을 바탕으로 팀원

들과 어떤 재미 요소들이 들어갈 것인지, 혹은 어떤 것을 덜어낼 것인지 소

통 후 홍보영상 편집을 진행하였다. 

정

 <대구대학교 홍보 실태 조사 및 대안 제시> 프로젝트에서 홍보 분석과 그

에 맞는 대안을 제작하는 활동을 하였다. 우선 대구대학교의 홍보전략을 알

아보고 타 대학은 어떤 식으로 홍보하는지 알아보면서 본교 홍보전략의 미

흡한 점이나 좋았던 방안을 추려내는 작업을 할 수 있었다. 이에 더불어 본

교생을 대상으로 한 설문조사를 진행하여 대구대학교의 강점과 기회에 대한 

정보를 얻을 수 있었고 이를 바탕으로 SWOT 분석을 진행하였다. 본교생들

의 설문조사를 바탕으로 대구대학교 SWOT와 대구대학교 홍보전략 SWOT 

분석을 하였다. SO/ST/WO/WT 전략을 생각하고 인지도 상승, 홍보전략, 포

지셔닝으로 분야를 나누어 홍보전략 및 마케팅전략을 세웠다.

 위의 활동을 바탕으로 홍보영상 제작과 홍보 조사 보고서를 작성하였고 홍

보영상을 찍기 위한 컷리스트를 제작하였다. 구도, 촬영방식을 생각하며 팀

원들과 협의 후 하나의 컷리스트를 만들었다. 또한 홍보영상의 출연을 맡아 

대구대학교 홍보영상을 촬영하였다. 촬영하면서 예상했던 구도나 상황이 따

라주지 않는 돌발상황이 있기도 했지만, 팀원들과 지속적으로 소통하면서 

하나의 홍보영상을 만들 수 있었다.



3. 자기 평가

황

 대구대학교 홍보의 현주소를 알아보기 위해 현재 진행되고 있는 홍보 수단

에 대한 조사를 진행했다. 많은 홍보 수단 중에서 홍보영상, SNS를 중점으

로 조사했으며, 학교 홈페이지 또한 학교의 이미지와 연결되는 요소라 생각

하여 함께 조사했다. 이후 타 대학교의 홍보물에 대한 분석이 이어졌으며 

결과를 바탕으로 대구대학교와 비교분석을 진행했다. 

 홍보란 다수를 향해 진행되는 커뮤니케이션이다. 따라서 그 문제점과 효과

를 알기 위해서는 홍보에 직접 노출되는 대상에 대한 인터뷰가 진행되어야 

한다고 생각했다. 이를 바탕으로 타 대학교 재학생을 대상으로 한 인터뷰 

질문지 제작 및 인터뷰를 진행했다. 인터뷰 질문지는 현재 본인이 속한 대

학교에서 이루어지는 홍보에 대한 만족도와 현재 대학 선택에 홍보가 미친 

영향, 대구대학교 인식 등으로 구성했다. 인터뷰 결과는 <대구대학교 홍보 

조사 보고서> 및 대구대학교 홍보영상 제작에 참고 자료로 사용되었다. 

 홍보영상에서 출연을 담당하여 촬영을 진행했다. 자연스러운 대학생의 모

습을 담기 위한 일상적 요소를 분석하고 참고하여 출연에 임했다.

이름 자기 평가

김

 대학의 홍보 현황에 대한 조사는 이전에 나와 있는 자료들도 많고 하니 찾

아보고, 또 직접 다니면서 실감할 수 있었는데 영상을 제작한다거나 하나의 

창작물로 만들어 내야 하는 과정에서 매우 불안했다. 불안의 이유는 창작물

이 잘 만들어졌으면 하는 기대와 그 기대에 부합하는 실력을 내가 가지고 

있는가에 대한 의구심이 들었기 때문이다. 그럼에도 불구하고 도전학기 주

제와 부합한 진행 과정에서 도전 과제의 목표였던 홍보 및 마케팅 관련 실

무 경험을 가질 수 있어서 굉장히 뿌듯했다. 특히나 막연하게 우리가 임의

적으로 어떤 것을 홍보해야겠다가 아닌 설문을 통하여 응답자들이 원하는 

홍보 방안으로 방향을 세운 것에 의미가 있었다. 또 개인적으로 디자인, 편

집 등 제작하는 과정에서 시도하지 못했던 틀을 깨는 시도 등 전공 역량을 

향상시킬 수 있는 경험을 할 수 있어서 보람찼다. 

정

 프로젝트 초반, 홍보물 분석에 너무 많은 시간을 써서 뒤의 활동에 시간이 

부족한 것이 아쉬운 점으로 남는다. 하지만 그 덕에 다양한 정보를 얻어 좋

은 홍보 대안을 만들 수 있었고 많은 학생의 목소리를 듣고 실제 현장에 나

가서 발로 뛰어보며 견문을 넓힐 수 있던 기회였다고 생각한다.

 평소 광고 수업을 들으며 SWOT 분석을 할 때도 나와있는 정보를 토대로 

나의 생각을 기준 삼아 작성을 한 경우가 많았었다. 이번에 SWOT 작성을 

할 때는 학우들의 생각을 바탕으로 분석을 하게 되면서 나와있는 정보와 실

제 경험한 사람들의 정보의 괴리가 있는 것을 확인할 수 있었다. 앞으로 분

석을 할 때 너무 나의 개인적인 견해가 많이 들어가면 좋은 분석이 아니라

는 것을 알 수 있었던 경험이라 개인적으로도 의미 있는 도전과제였다고 생

각한다.
 대구대학교와 타 대학교의 홍보물을 조사하고 수집한 자료를 정리하며 전

문적인 지식이 덜 갖춰진 자신이 홍보물에 대해 평가한다는 행위 자체에 대



4. 최종 결과물

<팀 결과물>

- 대구대학교 홍보 조사 보고서 (파일 별도 첨부) 

- 대구대학교 홍보 영상 (링크 참조) : https://youtu.be/SuJy1xIYLj4

-

황

한 의문이 들었다. 또한 대학교 홍보 실태를 파악하고자 한 설문과 인터뷰

의 내용을 작성할 때는 어떠한 정보를 얻고자 하였는지에 대한 확신이 있었

지만, <대구대학교 홍보 조사 보고서>를 작성하며 질문의 목적과 얻고자 한 

정보가 부합하지 않음을 느껴 본인의 역량이 부족하다는 것을 체감했다.

 그러나 인터뷰 준비부터 진행, 결과 정리 단계까지 체계적으로 설계하여 

이를 실천하는 것을 통해 실무와 가까운 경험을 했다고 생각한다. 또한 <대

구대학교 홍보 조사 보고서>를 작성하며 보고서의 요소와 통계 자료의 활용 

등 다양한 분야에서 활용될 역량을 기르고, 객관적 사실과 주관적 견해의 

적절한 배합을 통한 커뮤니케이션 방법을 배웠다. 

 영상 제작 경험이 적어 팀원들을 보조하며 영상 기획부터 촬영, 편집 등 

다양한 요소에 대해 배울 수 있어 의미있는 활동이었다고 생각한다.

https://youtu.be/SuJy1xIYLj4


- 대구대학교 재학생 대상 설문 진행 (총 113개)

<개인 결과물>

●김

<설문조사 결과 보고서>



●정

<대구대학교 홍보 조사 결과>

<타 대학교 홍보 조사 결과>



●황

<대구대학교 홍보 조사 결과>

<타 대학교 홍보 조사 결과>




